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, Strona
internetowa.

Co warto mierzyé?

Pozyskiwanie uzytkownikow ogotem @ B zapisz (4, EKSPORTUJ < UDOSTEPNIJ (8 TRENDY

Wszyscy uzytkownicy . 1 wrz 2021 - 14 lis 2021 pe
+ £ ki ) i
O +0,00% Urytkownicy Dodaj segment Poréwnaj z: 1 wrz 2020 - 14 lis 2020
Zakres dat: [ Niestandardows v |
4 wrzesier 2021 pazdziemik 2021 listopad 2021 ¥
Wymiar podstawowy: Konwersja: PWwW S CcP SN PWZSCUPSNUPWSCPSN I 1 wrz 2021 I— 14 lis 2021
BN KN ENENENE e
Najlepsze kanaly -~ Cel 1: Kontakt Edytowani 6 | [s [0} s [70]7112[33 ]34 Poréwnaj z:| Niestandardowe w
15 [1wrz2020 -[ 141is 2020
anuiuj
Najlepsze kanatly ; B ;
1 wrz 2021 - 14 lis 2021
M Organic Search ® Uzytkownicy L IKc;ntakt (Wspétczynnik konwersji
W Direct celu 1)
M Referral 200 15.00%
Social
M Email 10,00%
100
5,00%

I. Ilos¢é uzythk -
-
- 210SC uzZyTHROWIl

czas trwania sesji

Jesli W .Sprzedazy planUJe, duza sez.onowosc, » & Odbiorey Pozyskiwanie Zachowanie Konwersje
tO Wynlkl Wa rtO pOI’OWﬂaC z analoglcznym + %+ Pozyskiwanie Uzytkownicy & r;yvilimwniu; Sesje :\l;g:l;z:n Strony/sesja tér:;l:l?:snsji ‘I:rnm g;izglniecie I:Jarloéénelu
@ okresem roku poprzedniego. Natomiast jesli — celu'
sprzedaz jest regu|arna - sprawdz’ tendencje, . :-‘-;ga ) 1406% &  1364% 6,46% & 4,80% & 997% ® 973% %  10000% &  10000% & 0,00%
, . . . arty ruci
poréwnujac je do okresu poprzedniego. ! Google Ads | mOrganicSearch  1740% o [— 650% » E— 100,00% + E———
oo Ceneae 2 m Direct 1627% o — 040 o S— 10000 o EE—
1eci
' spotecznosciowe
» Kampanie 3 @ Referral 438% + B 2546% o+ — 100,00% «
» B Zachowanie
4 @ Socal 4691% » B 15 3 - 0,00%
» M Konwersje
o 5 m Email 7.69% # = 19.84% » = 100,00% o
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internetowa.

4 }' Pozyskiwanie Co warto mierzyé?

II. Ruch na
l:luczowych v B Zachowanie
podstronach, np.

Przeglad
z oferta, kontakt g

Zmiany w
zachowaniu

By $ledzi¢ ruch na interesujacych nas podstronach, najlepiej . Zawartosc

skonfigurowac¢ cele konwersji, o czym za chwile. witryny

) o , Wszystkie strony
Najprostszym sposobem, by to sprawdzi¢, jest weryfikacja

liczby wejs¢ na konkretne podstrony oraz czasu przebywania.
Aby pozyskac te informacje, kliknij w menu Zachowanie/Za-
wartos$¢ witryny, a nastepnie przejrzyj,Wszystkie strony”

i ,Strony docelowe”.

Analiza tresci
Strony docelowe

Strony wy|scia

Warto réwniez sprawdzi¢ strony wyjscia. Jesli na jakiejs pod- o
stronie mamy duzo wyjs¢, to trzeba sprawdzi¢, czy uzyte na b Szybkosc witryny
niej wezwanie do dziatania w postaci przycisku jest widoczne,

: . - Wyszukiwanie w
a komunikat zacheca do wykonania akgji. ’

witrynie

v Zdarzenia
» Wydawca

Eksperymenty

» M Konwersje
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internetowa.
Co warto mierzyé?

@ @
III. Realizacja
V4 ® e -
celow konwers’l r®© By Ustew ont - (3l Ustawienia ustugi . B Ustawienia widoku

v 2 8 ZaradmnicdostenemidoKorita <> Informacieo Sledzeniu M cee

» Y Wezystiie it 9 Historla zmian usiugl 7, Grupowanie tresci
Ustal cele konwersji dla swojej strony. i § o P v Fiy

" LACZENIE USLUG %] Ustawienia kanaiow
Kliknij ikone koto zebate na dole menu, a nastepnie wybierz B GoogleAds —lqczenie PR —

,Cele”z ostatniej kolumny. B tacaenekont Adsense

ﬁ taczenie z Ad Exchange

Dd  Obliczone dane eeTa

OSOBISTE NARZEDZIA | ZASOBY

VARVARRVARRY

Dodaj nowy cel. 5 R I
Q [E Adnotacie
. . . . .o o Wywotanie zwrotne
Wybierz niestandardowy cel i kliknij ,Dalej" 2
(s} ADMINISTRACJA UZYTKOWNIK
- VAF ORI PUIGULLIING SYNUICYU UG U Gty R LU, SR
-y . Widok y
B Czatnazywo Nawigzanie kontaktu przez czat
'5. - ™ - danych . . .
- i . ra Aktualizacja Pobranie lub zainstalowanie nowej wersji
ol - - o - www.grupainfomax.com
- 5 grupi .
. - . b @ e ZAANGAZOWANIE
o Poréwnanie danych  Pordwnanie funkei, produktow lub opeji
" B Ustawienia widoku
' a Dodanie do ulubionych  Zapisanie produktu lub informacji na liscie
F Cele Odtworzenie multimediéw  0diwarzane interaktywne multimedia, np. filmy, pokazy slajdéw lub
4 >" prezentacje produkiow
= ’\ Grupowanie resci Udustepqlgnlew sieci sp_mecznoscmwe] lub potaczenie z nig  Udostepnienie w sieci
spotecznodciowej lub wystanie e-mailem
| Rejestracja  Zama alertow izacji lub dotgczenie do grupy
v 7 Fity
Cel niny  Celinteligentny niedostepny.
Ustawienia kanatow Wyszukuje wizyty najbardziej zaangazowanych odbiorcow w witrynie i automatycznie zamienia je na cele. Nastgpnie
wykorzystuje te cele, by ulepszyc okreslanie stawek w Google Ads. Wigcej informacji
™ Ustawienia e-commerce . ® Niestandardowy
Dd  Obliczone dane BeTa
oa 0SOBISTE NARZEDZIA | ZASOBY
Q Opis celu
Segmenty
Q a Szczegoly celu

* E] Adnotacje Anulij




W kolejnym kroku nazwij cel, a nastepnie
wybierz z listy opcje ,Miejsce docelowe”.

v

v

W szczegotach celu podaj adres strony,
z ktorej chcesz mierzy¢ liczbe wejsc. Najcze-
$ciej s to strony z kontaktem lub oferta.

o>  Kliknij,Zapisz"

m » 0

@

0

oy

ADMINISTRACJA UZYTKOWNIK

e

-

Widak

4 Utwérz widok danyc

danych

www.grupainfomax.com

B Ustawienia widoku
M e

I; Grupowanie tresci

¥ Filtry

| Ustawienia kanalow
™ Ustawienia e-commerce
Dd Obliczone dane BeTA

QSOBISTE NARZEDZIA | ZASOBY

Segmenty

B Uustawienia widoku
= cee

A Grupowanie tresci
¥ Filry

@ Ustawienia kanatéw

H }

Ustawienia e-commerce

Dd Obliczone dane seTa

OSOBISTE NARZEDZIA | ZASOBY

= segmenty
[Z] Adnotacje

1] Ustawienia sciezek
L L s
wielokanatowych
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kanatow rrTa
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o Konfiguracja celu  Edycja
Niestandardowy

o Opis celu

Nazwa

Kontakt

Identyfikator boksu celu

Identyfikator celu 3 / zestaw celéw 1 +

Typ
(@) Miejsce docelowe np. dziekujemyhtml
Czas trwania np. co najmniej 5 minut
Strony/ekrany na sesj¢ np. 3 strony
Zdarzenie np. odtworzenie filmu

Cel intefiger

itny  Celinteligentny niedostepny.

Strona
internetowa.
Co warto mierzy¢é?

Wyszukuje wizyty najbardziej zaangazowanych odbiorcow w witrynie | automatycznie zamienia je na cele. Nastepnie

wykorzystuje te cele, by ulepszy¢ okreslanie stawek w Google Ads. Wiecej informacii

Nazwa: Kontakt
Typ celu: Migjsee docelowe

Szczeqgoty celu

Miejsce docelowe

Réwna sie ~ | Nazwa aplikacji lub URL strony ‘ | Z uwzglednieniem wielkosci liter

Wpisz na przykiad Mdj ekran jako nazwe aplikacji | /thankyou. hmiZamiast Www. exampie.com/thankyou. htmijako URL strony.

Podaj miejsce docelowe.

Wartosé opcjonainie
WYL, ‘ Przypisz wartosé pienigzng do konwersji.

Sciezka opcjonalnie

| wve ‘

Okresl i Sciezke uzy ikéw do miejsca . Uzyj jei, by przeanalizowaé punkty wej$cla i wyjscia, ktore maja
wplyw na Twsj cel.

Zweryfikuj ten cel  Na podstawie danych z ostatnich 7 dni sprawdz, ile razy ten cel mogiby zostad zrealizowany.

=

Anuluj



> Realizacja celu bedzie widoczna
na stronie gtéwnej konta Google Analytics,
w dolnej czesci wynikéw.

o> Jesli chcesz zobaczyc¢ wigcej szczegdtow,
wybierz,,Konwersje/Cele/Przeglad” z menu bocznego.

Realizacje celu

40

Cele

Kontakt

Q. Wyszukiwanie raportéw i po

& Strona gtowna
+ B Dostosowanie

RAPORTY

v (D Caas rzeczywisty
+ & Odbiorcy

» >+ Pozyskiwanie

+ B Zachowanie

+ M Konwersie
¥iCele:
Przeglad

Adresy URL celow
Odwrotna sciezka
do celu
Wizualizacja
sciezek
Przeptyw celow

» E-commerce

'3, Atrybucja ™™
Q  Odkryj

£ Administracia

/ Strona
internetowa.

Co warto mierzyé?

Wartosé celu EIJS otczynni
onwers|i celu

0,00S 828
SR TR S VAT . .-.--

Wspotczynnik
konwersji

m 40

Realizacje

1paz 2021-14lis 2021 ~

Wszyscy uzytkownicy + Dodaj segment
100,00% Realizacje celu

Wybr celu

Wszystiie cele v

0gétem

Godzina  Dzied  Tydzieri Miesiac

Realizacje cely ~ W POrOWNaniuz: wybierz dane

® Realizacje celu

20
10
wtorek, 12 paidziernika 2021
# Realizacje celw: 8
listopad 2021
Catkowity wspétczynnik
Realizacje celu Wartosc celu Wspdtezynnik kenwersjicelu | porzucen Kontakt (Realizacje celu 1)

201 0,00USD 6,46% 0,00% 201
— By | —— | i ——————— | Asihaiis

Cele Miejsce realizacji celu Realizacje celu % Realizacje celu
Migjsce realizacji celu » 1. Jkontak/ 201 | 100,00%
Zrédto / Medium wyswietl pelny raport







Z Jakie elementy

wplywaja na pozycje
strony www w Google?

Z naszych doswiadczen z Klientami, zgtaszajacymi sie @ Ocena techniczna

z zapytaniem o ustuge pozycjonowania, wynika, ze sg Dostepnos¢ strony dla robotéw
rozczarowani sposobem rozliczania

i raportowania efektéw dziatan.

Predkosc strony i jej ciezar

Szybkos¢ tadowania

Dlatego zanim przejde do wskazowek, jak mierzy¢ Potencjat tresci
skuteczno$¢ pozycjonowania organicznego strony Ocena pod katem fraz
www, skrotowo przedstawie, co wedtug aktualnego Certyfikat SSL.

algorytmu Google’a ma wptyw na widocznosc serwi-

su w najpopularniejszej wyszukiwarce internetowe;. Optymalizacja zdje¢ i grafik: rozmiaru, formatu oraz tytutu i tekstu

alternatywnego zdjecia (pod katem fraz kluczowych)



Dostepnosé dla uzytkownikow
Dostosowanie strony do smartfonéw
Szybkos¢ tadowania serwisu

Obecnosc¢ systemu statystyk

Core Web Vitals (CWV) to wskazni-
ki dotyczace szybkosci i wydajno-
$ci stron internetowych.
Podstawowe wskazniki interne-
towe to jeden z czynnikdw wpro-
wadzonej w czerwcu 2021 aktuali-
zacji pod katem Page Experience
Signals.

Core Web Vitals, obok responsywnosci, bezpieczen-
stwa, szyfrowanego potaczenia i braku inwazyjnych
reklam, stanie sie niezbednym elementem kazdej
strony internetowej.

2 Jakie elementy

wplywaja na pozycje
strony www w Google?

@ Wsparcie zewnetrzne
lle linkéw kieruje do strony (backlinki)
Co klienci widza w mapach Google

Jak wykorzystujesz social media

Rozbudowa tresci ofertowych
i poradnikowych

Tredci z odpowiednim nasyceniem fraz kluczowych

Optymalizacja tresci pod katem uzytych nagtéw-
koéw H1-H3

Optymalizacja wpiséw blogowych pod katem:
nagtéwkow, akapitow, prostych zdan

Regularne dodawanie nowych tresci

”Zasada tworzenia tresci jest prosta:
tworz wiecej, lepiej zoptymalizowa-
ne i bardziej angazujace tresci niz
konkurencja w wyszukiwarce
Google na te sama fraze.






Jak sprawdzicé,
czy pozycjonowanie

strony jest skuteczne?

et

; :a,“?— = = - ¥ Bazasiéwkiuczowych  Monitoring  Anallza SERP  Narzedzia

-

- -~ <0

Dobrym narzedziem do monitorowania widocznosci jest np.
Senuto (https://app.senuto.com/).

Nie musisz od razu wykupywa¢ abonamentu. Wiele danych
mozesz sprawdzi¢, korzystajac z wersji testowe;j.

Analiza widocznosci

=> Wpisz swoja domene w okienko wyszukiwania




3 Jak sprawdzié,
czy pozycjonowanie

strony jest skuteczne?

Analiza widocznosci

Pierwszy widok to liczba fraz w top: 3, 10, 50 na przestrzeni lat. W prawym gérnym rogu mozesz zmienic
zakres dat.

/"’l’*!’“n

% Wrrosty/Spadki = Konkurencja 4 Kanibalizacja = sekcje & Cechy fraz
Widocznosé
A I ) y rRanking kategorii &
TOP 3 @ TOF 10 @ TOP 50 @ Szacowany ruch @ .
Ekwiwalent Google Ads @
16 74 588 334
1.5K zi

4051 % 412 %

14.09.2015 - 15112021 = H

Historia widocznoéci e

Historia: Pozycje TOP 10



Frazy kluczowe

OO OO0

Kolejne sekcje dotyczg fraz: zmiana pozycji
i kluczowe frazy

Srednia miesieczna liczba wyszukan danej
frazy

Pozycja w wyszukiwarce Google

Szacowany miesieczny ruch z organicznych
wynikéw wyszukiwania. Okreslany na bazie
widocznosci z analizowanego tygodnia.

Imiany pozycji o

Nojwigkszo warosty  Najwigkszo spadki

Stowo kuczowe

Kluczows frazy

Sowo kluczowe

&r. mies, liczba wyszukiwan

&r. mies. liczba wyszukiwaf

Pazycia

Pozycja

Szacowany ruch

Szacowany ruch

Historia

P (PLN)

Jak sprawdzié,
czy pozycjonowanie

3 strony jest skuteczne?

cre (PIN)

Trudnoéé stowa kluczowego

Trudnosc stowa kluczowego




Linki zewnetrzne (backlinki), czyli linki prowadzace do
naszej strony umieszczone na innych stronach www
(a wiec poza naszg domeng), stanowig w oczach al-
gorytmu Google’a o wiarygodnosci naszej strony.
Jednak, zeby nie byto zbyt tatwo, wazna jest nie tylko
liczba linkéw, ale rowniez ich jakos¢. Jakosciowe linki
to takie, ktére prowadzg z domen o dtugiej historii,
czesto odwiedzanych oraz takich, na ktérych uzytkow-
nicy spedzajg duzo czasu. Dlatego kupowanie pakietu
linkéw na Allegro nie jest dobrg inwestycja.

. . s - ) Jak, sprawdzié,
S czy pozycjonowanie
. strony jest skuteczne?

Linki mozna sprawdzié:

w Google Search Console
wybierz opcje > Ruch zwigzany z wyszukiwaniem,
a nastepnie kliknij w raport > Linki do Twojej strony

z narzedziami takimi jak: Ahrefs, RankSignals, Bac-
klink Watch, MajesticSEO.



Jak sprawdzic,
czy pozycjonowanie
strony jest skuteczne?

» (8 Czasrzeczywisty

Jesli korzystasz z ustug firmy pozycjoner- » & Odbiorcy
@ skiej, to popros jg o raport z backlinkéw do _
Twojej strony ~ »* Pozyskiwanie
Przeglad
Ruch z linkéw zewnetrznych widac tez - T
w statystykach Google Analytics
Kanaty
Diagramy
- Zrodio/medium
S ' Witryny
.--:--\_ oy -- B A odwfajqce
- . » Google Ads

b Search Console
. Sieci
spotecznosciowe

» Kampanie
» BE] Zachowanie

» M Konwersje




Z tego narzedziownika O Autorse
dowiedziales sie:

@ jakie wskazniki nalezy wzig¢ pod uwage, by sprawdzi¢
skutecznosc Twojej strony www,

@ jakie parametry wptywajg na pozycjonowanie domeny
w Google (certyfikat SSL, predkos¢ strony,

jej responsywnosc itd.), Joanna Wilk

@ jak sprawdzi¢, czy pozycjonowanie strony jest skuteczne. Pasjonatka optymalizadji i procesow )

W Infomaxie zajmuje sie doradztwem mar-
ketingowym i strategicznym oraz audytami
marketingowymi. Krétko méwiac: tworze

Perogmaniojmy lecze marki )
Poza tym w 100% podpisuje sie pod stowami

,Jesli w marketingu stoisz w miejscu,
Skorzystaj z bezpiatnej to tak naprawde sie cofasz".
konsultacji marketingowej

Zadzwon: +48 539 939 722
Napisz: agencja@grupainfomax.com



